
Artykuł pochodzi z archiwalnych zasobów firmy EKO-KONSULT sp. z o.o. 80-557 Gdańsk, 

ul. Narwicka 6. 

Wszystkie prawa zastrzeżone. 

Korzystanie za zgodą firmy EKO-KONSULT biuro@ekokonsult.pl 

 

 

 

 

Kwartalnik „Problemy Ocen Środowiskowych” wydawany cyklicznie w latach 1998 – 2012, przez EKO-

KONSULT był jedynym wydawnictwem w Polsce, poświęconym wyłącznie ocenom środowiskowym 

planowanych inwestycji oraz strategicznym ocenom oddziaływania na środowisko. Dla praktyków 

OOŚ, ale również dla osób początkujących może nadal stanowić wartościowe źródło wiedzy np. w 

zakresie prezentowanych case study i przeglądu stosowanych metodyk - w tym kontekście znaczna 

część artykułów zachowuje sporo aktualności. 

 

 

 

Marketing terytorialny, pod. red. Tadeusza Markowskiego, STUDIA TOM CXVI, Polska 

Akademia Nauk, Komitet Przestrzennego Zagospodarowania Kraju, Warszawa, 2006 r., 

ISBN 83-89693-21-6 

Publikacja jest drugim, poprawionym i uzupełnionym wydaniem „Marketingu 

terytorialnego”. Książka stanowi kompromis użytecznej wiedzy w zakresie promocji oraz 

filozofii marketingowego spojrzenia na zarządzanie rozwojem jednostek terytorialnych. 

Prezentowany tom nie jest typowym podręcznikiem, lecz próbą zebrania szerokiej i 

interdyscyplinarnej wiedzy na temat marketingu terytorialnego. 

Książka zawiera osiem rozdziałów napisanych przez różnych autorów. Pierwszy 

rozdział, autorstwa B. Gregora, dotyczy ewolucji koncepcji marketingowych oraz ich 

przenikania do kolejnych sfer życia społeczno-gospodarczego. Rozdział drugi, autorstwa A. 

Szromnika, traktuje o problematyce marketingu komunalnego i warunków 

współdecydujących o skuteczności wysiłków marketingowych prowadzonych przez 

samorządy terytorialne. Kolejny rozdział, autorstwa T. Markowskiego, poświęcony został 

tematyce marketingu miasta w szerokim kontekście ekonomiki miasta, z uwzględnieniem 
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złożoności i specyfiki miast na tle współczesnych teorii i procesów rozwoju miasta w 

powiązaniu z instrumentami marketingowymi. W kolejnym rozdziale T. Domański 

przedstawia podstawowe wyzwania marketingowe warunkujące rozwój skutecznych strategii 

promocji miasta i regionu. 

Cztery kolejne rozdziały zawierają studia przypadków będące rezultatami badań, 

porównań międzynarodowych i prób aplikacyjnych do warunków polskich. W rozdziale 

piątym autorstwa W. Rudolfa przedstawiono marketing miasta przemysłowego i dokonano 

porównania miast Glasgow, Londynu i Łodzi posiadających długą historię przemysłową. W 

kolejnym rozdziale, autorstwa A. Łuczak, zaprezentowano rezultaty badań nad wizerunkiem 

miasta Łodzi w świetle badań wybranej grupy łódzkich przedsiębiorców, rozdział ten daje 

możliwość dokonania oceny użyteczności badań nad wizerunkiem miast średniej wielkości. 

W kolejnym rozdziale, autorstwa A. Łuczak i M. Barańskiej-Fiszer, przedstawiono wybrane 

determinanty kształtujące wizerunek miasta Skierniewice w świetle badania empirycznego. 

Ostatni rozdział, autorstwa M. Marks, prezentuje próbę aplikacji koncepcji marketingowej do 

promocji gminy wiejskiej. 

W porównaniu do pierwszego wydania „Marketingu terytorialnego” prezentowana 

publikacja została poszerzona o rozdział siódmy, uzupełnienia i zmiany naniesiono w 

rozdziałach pierwszym, trzecim, piątym, szóstym i ósmym. Pozostałe rozdziały pozostały bez 

zmian. 

Marketing terytorialny służy promocji miasta, regionu lub innego terytorium, którego 

dotyczy. Promowanie w oparciu o rozwój zrównoważony kreuje pozytywny wizerunek 

danego regionu lub jednostki osadniczej, czego skutkiem jest szereg konsekwencji 

korzystnych np. dla rozwoju gospodarczego. Ponieważ oceny oddziaływania na środowisko 

stanowią narzędzie realizacji rozwoju zrównoważonego, służą budowaniu wizerunku danego 

terytorium jako atrakcyjnego, przestrzennie zrównoważonego, odpowiedzialnego społecznie i 

środowiskowo, realizującego założenia koncepcji rozwoju zrównoważonego i podnoszącego 

poziom jakości życia mieszkańców. 
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