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Kwartalnik ,,Problemy Ocen Srodowiskowych” wydawany cyklicznie w latach 1998 — 2012, przez EKO-
KONSULT byt jedynym wydawnictwem w Polsce, poswieconym wytqgcznie ocenom srodowiskowym
planowanych inwestycji oraz strategicznym ocenom oddziatywania na srodowisko. Dla praktykdow
00S, ale réwniez dla 0s6b poczgtkujgcych moze nadal stanowi¢ wartosciowe Zrédto wiedzy np. w
zakresie prezentowanych case study i przeglgdu stosowanych metodyk - w tym kontekscie znaczna
czesc¢ artykutdw zachowuje sporo aktualnosci.

Marketing terytorialny, pod. red. Tadeusza Markowskiego, STUDIA TOM CXVI, Polska
Akademia Nauk, Komitet Przestrzennego Zagospodarowania Kraju, Warszawa, 2006 r.,
ISBN 83-89693-21-6

Publikacja jest drugim, poprawionym i uzupetnionym wydaniem ,Marketingu
terytorialnego”. Ksigzka stanowi kompromis uzytecznej wiedzy w zakresie promocji oraz
filozofii marketingowego spojrzenia na zarzadzanie rozwojem jednostek terytorialnych.
Prezentowany tom nie jest typowym podrecznikiem, lecz prébg zebrania szerokiej i

interdyscyplinarnej wiedzy na temat marketingu terytorialnego.

Ksigzka zawiera osiem rozdziatdbw napisanych przez réznych autorow. Pierwszy
rozdziat, autorstwa B. Gregora, dotyczy ewolucji koncepcji marketingowych oraz ich
przenikania do kolejnych sfer zycia spoteczno-gospodarczego. Rozdziat drugi, autorstwa A.
Szromnika, traktuje o problematyce marketingu komunalnego i  warunkow
wspotdecydujgcych o skutecznosci wysitkdbw marketingowych prowadzonych przez
samorzady terytorialne. Kolejny rozdziat, autorstwa T. Markowskiego, poswiecony zostat

tematyce marketingu miasta w szerokim kontek$cie ekonomiki miasta, z uwzglednieniem
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ztozonosci i specyfiki miast na tle wspotczesnych teorii i proceséw rozwoju miasta w
powigzaniu z instrumentami marketingowymi. W kolejnym rozdziale T. Domanhski
przedstawia podstawowe wyzwania marketingowe warunkujgce rozwoj skutecznych strategii

promocji miasta i regionu.

Cztery kolejne rozdziaty zawierajg studia przypadkéw bedace rezultatami badan,
poréwnan miedzynarodowych i prob aplikacyjnych do warunkéw polskich. W rozdziale
pigtym autorstwa W. Rudolfa przedstawiono marketing miasta przemystowego i dokonano
poréwnania miast Glasgow, Londynu i Lodzi posiadajgcych dtugg historie przemystowg. W
kolejnym rozdziale, autorstwa A. Luczak, zaprezentowano rezultaty badan nad wizerunkiem
miasta todzi w swietle badan wybranej grupy tddzkich przedsiebiorcéw, rozdziat ten daje
mozliwos¢ dokonania oceny uzytecznosci badan nad wizerunkiem miast sredniej wielkosci.
W Kkolejnym rozdziale, autorstwa A. tuczak i M. Baranskiej-Fiszer, przedstawiono wybrane
determinanty ksztattujgce wizerunek miasta Skierniewice w Swietle badania empirycznego.
Ostatni rozdziat, autorstwa M. Marks, prezentuje prébe aplikacji koncepcji marketingowej do

promocji gminy wiejskiej.

W poréwnaniu do pierwszego wydania ,Marketingu terytorialnego” prezentowana
publikacja zostata poszerzona o rozdziat siddmy, uzupetnienia i zmiany naniesiono w
rozdziatach pierwszym, trzecim, pigtym, széstym i 6smym. Pozostate rozdziaty pozostaty bez

zmian.

Marketing terytorialny stuzy promocji miasta, regionu lub innego terytorium, ktérego
dotyczy. Promowanie w oparciu o rozwoj zréwnowazony kreuje pozytywny wizerunek
danego regionu lub jednostki osadniczej, czego skutkiem jest szereg konsekwencji
korzystnych np. dla rozwoju gospodarczego. Poniewaz oceny oddziatywania na srodowisko
stanowig narzedzie realizacji rozwoju zréownowazonego, stuzg budowaniu wizerunku danego
terytorium jako atrakcyjnego, przestrzennie zréwnowazonego, odpowiedzialnego spotecznie i
Srodowiskowo, realizujgcego zatozenia koncepcji rozwoju zrownowazonego i podnoszgcego

poziom jakosci zycia mieszkancow.
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